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LA PRIMA RICERCA SULLA PRESENZA ONLINE
E UATTIVITA DIGITALE DELLE 1G ITALIANE










CANALI DIGITALI
“OFFICIAL IG” NEL 2019

DOP IGP con sito
web ufficiale
+23% negli ultimi 2 anni

DOP IGP con profilo
social ufficiale
+63% negli ultimi 2 anni

Boom social IG: su 822 prodotti G 506 Il comparto Wine IG risente della fetta
hanno un sito ufficiale (erano 412 due di denominazioni “inattive” (come
anni fa: +23%) e 436 hanno almeno un produzione e in rete) che abbassano la
profilo social (erano 268 due anni fa: quota di presenze sul web rispetto al

+63%). settore Food IG.

WEB

Facebook si conferma canale
“mainstream”, ma c’e un vero e proprio
poom di Instagram che si impone come
social privilegiato per le conversazioni

sul tema Food&Wine.

51%
IG con account
Facebook

(+68%)

31%

IG con account
Twitter

(+51%)

IG con account

Instagram
(+503%)

&\ 21%
|G con canale

Youtube
(+51%)

69%
|G Food con un sito web
ufficiale

57%
IG Wine con un sito web
ufficiale

56%
IG Food con un profilo
social ufficiale

51%

IG Wine con un profilo
social ufficiale
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AZIONIWEB & DIGITAL
INVESTIMENTI DEI CONSORZI

70% apertura nuovo account

48% programmazione annuale

47% campagne promozionali spot

sui social network 22% ingaggio social media manager
negli ultimi 2 anni

63% nuovo sito
45% aggiunta sezioni/funzionalita

44% re-design contenuti

sul sito web
negli ultimi 2 anni

69% pubblicita su portali

48% ingaggio web influencer

22% campagne adwords Google

sul digital marketing 10% sviluppo e-commerce
negli ultimi 2 anni

Sembra chiaro ai Consorzi che se il sito ¢ il Molti i nuovi account social, alimentati non Digital marketing significa web advertising,
biglietto da visita (da curare e rinnovare) i social solo da iniziative promozionali spot, ma anche ma e alto il ricorso a influencer per veicolare
sono il vero canale di diffusione web. attraverso opportune programmazioni annuali. messaggi di valorizzazione delle IG sulla rete.
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DIGITAL MARKETING
TARGET E PROSPETTIVE

Il web € un canale di informazione

e diffusione a carattere globale:
un’ottica condivisa dalla maggioranza
dei Consorzi, anche piccoli.

WEB

Azioni specifiche non solo destinate

ai consumatori (64% dei Consorzi),

ma anche verso operatori, aziende,
distributori, horeca (46% dei Consorzi).

dei consorzi si rivolge
a un target italiano e estero
39% solo target italiano

B2C+B2B

BZC nessuna
B2B

azioni web su target specifici

Un prossimo futuro sempre piu social
per i Consorzi IG, che perd intendono
investire anche sui siti web (68%) e su
azioni di marketing (58%).

Su quali asset il Consorzio
intende investire nei
prossimi 2/3 anni?

Q.
O
ora$o 78%
social network
68%
sito web

3
53%
1/\!}\' marketing digitale

E%%\?% 14%
E-% e—corc;wmerce
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Il consorzio ha fruito di
finanziamenti pubblici per
investimenti sul digitale (psr,
programmi nazionali, UE)?

tra5-10%

46%
si, anche
nell’'ultimo anno

meno del 5%
25%

si, nel passato

tra 1Q-20%

29%
B
oltre il 20%

quota budget promozione
destinato al web

dei consorzi investira | ;40 ...ic
una quota maggiore

. % mi

il prossimo anno 8% minore
Le attivita digitali sono oggi una voce Tre Consorzi su quattro dedicano al web E chiaro il sostegno pubblico allo
stabile nel budget dei Consorzi: il web meno del 10% del budget destinato alla sviluppo delle IG in campo digitale, con
non € un ambito da gestire in modo promozione, ma il 28% aumentera gli la meta dei Consorzi che ha beneficiato
amatoriale, ma merita investimenti. investimenti gia nel giro di un anno. di finanziamenti anche nell’'ultimo anno.
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CASE HISTORY

best typical product
on digital 2018

Sito ufficiale multilingue, multicanalita
social, account social media nei Paesi
target, testimonial web infuencer, alto
engagement delle pagine.

WEB

Consorzio Gorgonzola
s 11 Go

ypical Product on Digital 2018
icerca italiana sul livello di digitalizzazione dei Consorzi di
tutela e della ristorazione di qualita.
#gorgonzoladop #digital2018

#gorgonzoladop

GORGONIZOLA DOP
MIGLIOR
PRODOTTO ONLINE
2018

- Miglior prodotto online 2018

Miglior prodotto tipico online secondo la
ricerca ltalian Data Flavour 2018 che ha
analizzato la presenza web di 273 Consorzi IG.
www.italiandataflavour.it
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